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Masyarak dsii; ak lagi harus diang
masyarakat ‘s i kerana terdapat pelk
sumber jaya yang berpotensi dijana secara
mampan.

“Ekonomi Luar Bandar / Desa
Yang Produktif
Malaysia mempunyai ekonomi luar
bandar yang berkembang pesat dengan
peluang yang menarik, disokong oleh
jaringan perhubungan terbaik, serta
kemudahan dan perkhidmatan sosial

yang setara dengan kawasan bandar”
Sumber: RMKe-11
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MENSTRUKTUR SEMULA EKONOMI DESA

MENINGKATKAN PRODUKTIVITI EKONOMI DESA

Strategi ED3.3 Membudayakan Penggunaan Produk Desa Di Kalangan Masyarakat Umum
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MENSTRUKTUR SEMULA EKONOMI DESA

Pendapatan isi rumah penduduk desa bagi kumpulan terendah 40% (B40) pada tahun 2014 adalah
RM1,760. Jumlah ini berbeza sebanyak RM1,167 berbanding kumpulan yang sama di bandar.

Pendapatan Isi Rumah Bulanan Purata Dan Insiden Kemiskinan, 2014

Tertinggi 20% RM 14,305
Pertengahan 40% RM 5,662
Terendah 40% RM 2,537

RM 15,690 RM 8,180
RM 6,310 RM 3,729
RM 2,927 RM 1,760

Sumber : Laporan Penyiasatan Pendapatan Isi Rumah Malaysia 2014, Jabatan Perangkaan Malaysia.

Faktor yang menyumbang kepada pendapatan purata desa yang rendah adalah:
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Ketidakstabilan pendapatan kerana sektor
ekonomi desa masih tertumpu kepada
pertanian komoditi getah dan kelapa sawit
yang sering dilanda ketidakstabilan harga.

45 peratus pekebun getah dan pekebun
kecil kelapa sawit yang dibanci berusia
melebihi 60 tahun dan ini mempengaruhi
produktiviti dan kemampuan menyerap
modal dan teknologi baru (Banci RISDA,
2013).

Skala operasi sektor di desa adalah kecil
dan mempunyai pasaran yang terhad
berbanding di bandar. Lebih 57 peratus
pekebun kecil getah yang dibanci
memperoleh pendapatan kurang dari
RM1,000 sebulan manakala pekebun kecil
kelapa sawit adalah 30 peratus (Banci
RISDA, 2013).

Penggunaan tanah secara produktif
banyak terhalang oleh pemilikan
perkongsian (co-ownership) yang tidak
sepakat, di samping persaingan dengan
gunatanah komersial dan perumahan. Saiz
pemegangan tanah kebanyakannya tidak
ekonomik.

V.

Vi.

Vii.

viii.

Kadar penggunaan mesin dan hasil R&D
pertanian adalah masih rendah. Kadar
penciptaan dan aplikasi teknologi dan
inovasi di peringkat aktiviti asas, huluan
dan hiliran desa juga belum mencapai
tahap yang sewajarnya.

Keupayaan untuk mengembangkan dan
menambah nilai serta penjenamaan produk
desa masih rendah dan tidak diusahakan
secara bersepadu.

Kurangnya kesalinghubungan (linkage)
antara desa dan firma atau rangkaian
perniagaan yang mantap untuk menembusi
pasaran di bandar dan luar negara.

Sektor PKS pertanian desa tidak
mempunyai nilai tambah produk yang
tinggi, memberikan pendapatan (gaji, upah
dan keuntungan) yang rendah serta
mempunyai nilai harta tetap (aset) yang
rendah.

36 peratus penduduk yang aktif di dalam
sektor informal di desa menjalankan usaha
secara kecil-kecilan dan tidak mampu
berkembang kerana masalah kewangan.
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Pendapatan penduduk desa boleh dipertingkatkan melalui pengeluaran produk yang bernilai
tambah tinggi dan mempunyai kepelbagaian aktiviti ekonomi desa. Perancangan pembangunan
ekonomi setempat (local economic development) yang strategik mampu memberi pelbagai faedah
jangka panjang kepada penduduk.

Faedah pertama ialah sumber pendapatan baru atau alternatif yang lumayan daripada
kepelbagaian aktiviti pertanian, perikanan, penternakan, pembuatan, pelancongan dan kraf tangan
desa. Aktiviti yang dipilih perlu sesuai dengan kekuatan produk, kesediaan sumber, kehendak
pasaran dan hala tuju kampung itu sendiri. Pemilihan jenis aktiviti ekonomi haruslah dibuat
berdasarkan perbincangan dengan penduduk dan kepimpinan kampung, kerana pendekatan dari
bawah ke atas (bottom-up) adalah terbaik untuk mendapatkan komitmen dari penduduk sendiri.

Faedah kedua ialah ekonomi baru kampung ini dapat menarik anak muda desa terutama bagi
kumpulan umur 15 hingga 39 tahun untuk terlibat sama dalam memakmurkan ekonomi desa.
Persepsi negatif bahawa persekitaran kerja kurang kondusif, peluang kemajuan kerjaya yang
terhad dan upah yang rendah boleh diubah sekiranya mereka mencari peluang baru yang
kompetitif.

25%
terlibat dalam
pekerjaan asas

75%
mempunyai
kemahiran dalam
sektor pertanian,
perhutanan, perikanan
dan pertukangan

Sumber: Jabatan Perangkaan Malaysia, 2014.
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Desaxy

Faedah ketiga ialah sokongan kepada agenda keselamatan makanan (food security) negara.
Peralihan sektor pertanian desa kepada agromakanan adalah bertepatan dengan hasrat kerajaan
yang terkandung di dalam Dasar Pertanian Negara 2011-2020 untuk menambah kapasiti
pengeluaran makanan tempatan. Walaupun sumbangan subsektor pertanian kepada KDNK negara
adalah 44.3 peratus, namun peratusan sumbangan ini tidak seimbang antara makanan dan industri.
Ini semestinya menjejaskan keupayaan desa untuk mengeluarkan produk agromakanan, yang
lazimnya boleh memanfaatkan tanah bersaiz kecil dan sederhana. Penanaman tanaman makanan
juga membantu penduduk desa menangani kos kehidupan yang meningkat dan masalah bekalan
makanan yang tidak stabil.

Keluasan Tanah Untuk Agromakanan

Tahun 2010
922,000 hektar

Tahun 2020
841,000 hektar

DB

Keluasan Tanah Pertanian Yang Terbiar Dan
Tidak Diusahakan Tahun 2014

119,273 hektar

Sumber: Jabatan Pertanian Malaysia, 2014.

Faedah keempat dan terpenting dari langkah penstrukturan semula ekonomi desa ialah
kepelbagaian ekonomi yang berteraskan kelebihan sumber setempat. Produk utama keluaran setiap
kampung haruslah disesuaikan dengan kekuatan dan keunikan sumber sedia ada seperti jenis
tanah, cuaca, kemahiran pekerja, pengetahuan tradisi dan kecantikan alam semula jadi. Jenis-jenis
aktiviti yang dipilih sama ada untuk pertanian, penternakan perikanan, pelancongan, haruslah
disusun untuk merangkumi aktiviti yang hanya dilaksanakan secara bermusim, aktiviti tetap, aktiviti
huluan dan hiliran serta aktiviti keperluan desa seperti tanaman makanan dan tanaman landskap
keindahan desa.

48- 05




© @ DPF DESA NEGARA 2030

Mempelbagaikan Aktiviti Ekonomi Berdasarkan

Kelebihan dan Keperluan Setempat

N
\

)

2'

7
/,

Memberi Penekanan Kepada Tanaman Makanan

STRATEGI ' ED 1.

N
S

Perkaitan berdasarkan SDGs

NO 6000 QUALITY GENDER CLEAN WATER RENEWABLE 00D JOBS AND INNOVATION AND
POVERTY HEALTH EDUGATION EQUALITY AND SANITATION ENERGY ECONOMIC GROWTH INFRASTRUCTURE

idid hg @l

1 REDUCED SUSTAINABLE CITIES RESPONSIBLE 13 CLIMATE 1 LIFE BELOW 15 LIFE 1 PEAGE AND 17 PARTHERSHIPS
INEQUALITIES CONSUMPTION ACTION WATER ON LAND JUSTICE FORTHE GOALS

E O | o

Perkaitan berdasarkan RMKe-11

Memperkukuhkan Meningkatkan Meningkatkan Menuju ke arah Memperkukuh
inklusiviti ke arah kesejahteraan pembangunan pertumbuhan infrastruktur
masyarakat yang modal insan hijau bagi
saksama untuk negara meningkatkan
maju kemampanan dan
= [EVERELED]

Merekayasa
pertumbuhan
ekonomi untuk
peningkatan
kemakmuran

v (1]
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Desaay

Strategi ED 1.1
Mempelbagaikan Aktiviti Ekonomi Berdasarkan Kelebihan dan
Keperluan Setempat

Produk utama keluaran setiap kampung haruslah disesuaikan dengan kekuatan dan keunikan
sumber sedia ada seperti jenis tanah, kemahiran pekerja dan keadaan alam semula jadi.

Mengusahakan projek ekonomi berasaskan sumber tempatan, produk huluan dan hiliran,
produk ikonik atau niche

Produk desa yang sesuai diusahakan berdasarkan kekuatan sumber tempatan adalah:

Masyarakat Orang Asli : penekanan boleh diberi kepada aktiviti pengkomersialan sumber
berasaskan hutan seperti gaharu, herba, tongkat ali dan lain-lain sebagai sumber pendapatan tetap.

Program inap desa : diperluaskan dengan mengambil kira kelebihan yang ada di desa seperti
kebudayaan (tarian, lagu, penceritaan), adat resam, kemahiran, bahan-bahan artifak tradisional /
budaya etnik (termasuk Melayu, Cina, India, Kadazan, Dayak, Orang Asli dan lain-lain).

Desa berasaskan penternakan : berpotensi dijadikan kawasan tarikan pelancongan, restoran
makanan segar dan pembuatan makanan sejuk beku.

Desa berasaskan pertanian dan perikanan : dibangunkan dengan pelbagai produk hiliran, by-
product dan produk bernilai tambah tinggi seperti makanan berasaskan ikan, buah-buahan
tempatan, bahan by-product dari kelapa sawit dan getah, kertas dan kraf tangan dari fiber batang
pokok pisang atau dari kerang / kupang, perabot dari kayu getah dan sebagainya. Dasar Komoditi
Negara oleh Kementerian Perusahaan Perladangan dan Komoditi (KPPK) mengandungi pelbagai
strategi memperkasakan sektor komoditi perladangan terutama berasaskan kelapa sawit, kayu,
getah dan koko, di samping meneroka pembangunan sumber pertumbuhan baru termasuk kenaf,
sago dan jatropha yang mempunyai potensi dalam menyumbang kepada ekonomi negara.

Kepelbagaian Aktiviti Ekonomi Desa

Kebudayaan /
adat resam

R
Alam ITIF
semula Kekuatan
jadi sesebuah desa

Kemahiran
tradisi
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Produk input pertanian seperti makanan haiwan, racun dan baja organik juga mempunyai potensi
yang besar selari dengan matlamat penggantian import untuk input pertanian negara. Ini adalah
kerana kos input pertanian yang tinggi menjadikan sektor pertanian negara kurang menguntungkan.
Oleh yang demikian, terdapat ruang permintaan yang luas untuk pengeluaran bahan input pertanian

yang boleh dieksploitasikan oleh petani desa.

Dari segi pelancongan khususnya, setiap desa yang terlibat boleh merancang senarai aktiviti yang
boleh ditawarkan sebagai pakej agropelancongan, ekopelancongan, pelancongan warisan dan lain-
lain. Pakej yang disusun sebaiknya berdasarkan ciri-ciri pelancong yang disasarkan. Contohnya,
pelancong antarabangsa yang menggemari aktiviti ekopelancongan biasanya lebih berminat untuk
mencuba pengalaman tidur di suasana alam semula jadi taman rimba. Strategi khusus haruslah
digubal untuk memberikan pengalaman yang terbaik untuk mereka. Malaysia mempunyai
kepelbagaian sumber dan landskap, spesis flora dan fauna yang unik, penempatan atas air, hutan
tropikal, kawasan paya bakau, aktiviti penyelaman yang menarik. Pelaburan dalam sektor ini
membantu penawaran infrastruktur ekopelancongan yang lebih berkualiti, rantaian perkhidmatan
(tempat tinggal, makanan, pengangkutan, kraf tangan, kebudayaan) dan latihan modal insan yang

lebih mantap.

Dengan adanya struktur ekonomi tempatan yang berdaya maju, usaha promosi dengan kerjasama
agensi kerajaan yang berkenaan, pihak media arus perdana dan media alternatif perlu diperluaskan.
Ini termasuklah menggunakan pendekatan memperkenalkan sesuatu “produk ikonik” atau “produk
premium” yang boleh dikaitkan dengan rasa / bentuk yang unik dan berkualiti, sejarah kampung
atau kaitan dengan filem atau selebriti yang mempunyai kaitan dengan kampung tersebut.

Indikator

Langkah-langkah Pelaksanaan
EDL1A: « Bilangan Y
Mengusahakan projek ekonomi kampung
berasaskan sumber tempatan, yang .
produk huluan dan hiliran serta mempunyai
produk ikonik atau niche. perancangan

struktur

"
EEv2 RS R

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025)

Fasa
Pelaksanaa Agensi
n Pelaksana

N v e Jabatan
Pertanian
e Jabatan
Perikanan
e Jabatan
Veterinar
e Jabatan
Pelancongan
e JAKOA

, Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)

Agensi Pemantau

o Pejabat Daerah
dan Tanah

o PLANMalaysia@

Negeri

8- 08 >




Desaxy

Strategi ED 1.2
Memberi Penekanan Kepada Tanaman Makanan

Dasar Agromakanan Negara (DAN), 2011-2020 memberikan tumpuan kepada pembangunan
industri agromakanan. Ini adalah bertepatan dengan usaha kerajaan bagi menjamin bekalan
makanan yang mencukupi dan selamat kepada rakyat serta meningkatkan sumbangan kepada
pendapatan negara dan usahawan tani. Isu jaminan bekalan makanan dunia yang semakin
kompleks berikutan sumber alam semula jadi seperti tanah dan air yang semakin terhad serta
perubahan iklim global memerlukan satu pendekatan strategik bagi mengatasi pelbagai senario
masa hadapan. Kerajaan amat prihatin terhadap kos sara hidup yang ditanggung oleh rakyat.

Terdapat ketidakseimbangan antara subsektor agromakanan dan agroindustri. Sumbangan

subsektor getah, kelapa sawit, perhutanan dan pembalakan menyumbang kepada 55.7 peratus
KDNK pertanian, berbanding sumbangan subsektor agromakanan.

Sumbangan Subsektor Terpilih Kepada KDNK Sektor Pertanian

Tanaman Komoditi, Tanaman
Perhutanan dan Makanan
Pembalakan = -
, W \.! 0 *ﬁ
g*‘ R ATy Eé’ - L™,
55.7 % 42.3 %

Sumber: Indikator Pertanian Terpilih Malaysia, Jabatan Pertanian Malaysia, 2013.

Jumlah keluasan tanah pertanian bagi makanan menurun sebanyak 0.8% setahun dalam tempoh
2000 hingga 2010. Penurunan ini adalah berikutan penukaran kawasan tanaman makanan kepada
tanaman kelapa sawit serta pembangunan kawasan kediaman dan industri.

Menambah bilangan projek tanaman makanan skala besar yang sesuai di kawasan desa

Petani dan agensi pembangunan tanah harus digalakkan meneroka tanaman alternatif terutama
makanan yang mempunyai permintaan lebih stabil seperti buah-buahan dan sayuran. Buah-buahan
seperti belimbing besi, betik, tembikai, nenas dan mangga telah berjaya dieksport ke luar negara.
Dasar Agromakanan Negara 2011-2020 juga telah mengesyorkan beberapa produk pertanian
bernilai tinggi seperti sarang burung walit, ikan hiasan, rumpai laut, herba dan rempah ratus,
florikultur dan cendawan yang boleh diusahakan secara besar-besaran di lokasi sesuai. Program
Mini Estet atau tanaman berkelompok bagi sayur-sayuran dan buah-buahan serta produk pertanian
bernilai tinggi haruslah digalakkan.

Pelbagai program pertanian bersepadu seperti Taman Kekal Pengeluaran Makanan, Agropolitan

dan Akuapolitan telah diperkenalkan lengkap dengan penyediaan kediaman dan kemudahan asas
untuk menarik golongan sasaran kepada sektor pertanian, penternakan dan perikanan.
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Menggerakkan projek tanaman di kawasan tanah terbiar dan persekitaran rumah

Pada tahun 2014, terdapat 69,734 lot dengan keluasan 119,273
hektar tanah terbiar boleh digunakan untuk tanaman makanan
terutamanya tanaman jangka pendek seperti sayuran dan
sebilangan tanaman herba. Kos pembaikan tanah juga adalah lebih TAHUN 2014
rendah, maka tidak merugikan petani yang menyewa tanah 69, 734 lot
sekiranya tanah tersebut diambil semula oleh pemilik. dengan keluasan

119,273 hektar

tanah terbiar

Tanaman makanan juga sesuai ditanam di persekitaran rumah
(untuk kegunaan sendiri dan pertukaran dengan jiran tetangga) dan
sebenarnya dapat membantu menyelesaikan masalah tanah
terbiar. Ini kerana tanaman makanan seperti sayur-sayuran dan Sumber: Jabatan Pertanian
buah-buahan boleh memanfaatkan tanah bersaiz kecil atau Malaysia, 2014.
sederhana, serta mengambil masa yang pendek antara

penanaman dan penuaian (harvest).

Indikat Fasa A ! A ]
Langkah-langkah NGIKator Pelaksanaan gensi gensi
Pelaksanaan Pelaksana Pemantau
-

e Bilangan o Kementerian o Pejabat Daerah
ED1.2A: kampung Pertanian dan Tanah
Menambah bilangan projek yang Malaysia » PLANMalaysia
tanaman makanan skala besar terlibat e Pihak Berkuasa
yang sesuai di kawasan desa. dalam Tempatan
projek e PLANMalaysia@
Grid Tipologi tanaman Negeri
makanan o KKLW
UR IRBl R5 R6  skala besar.
« Bilangan v N N e Kementerian « Pejabat Daerah
ED1.2B: kampung Pertanian dan Tanah
Menggerakkan projek tanaman di yang Malaysia o PLANMalaysia
kawasan tanah terbiar dan mempunyai
persekitaran rumah. kempen dan
projek
tanaman
Grid Tipologi makanan.

UR U (RS, RS

**Nota : Contoh projek tanaman berskala besar adalah seperti projek Agropolitan, Akuapolitan dan Taman Kekal
Pengeluaran Makanan.

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025), Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)
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MENINGKATKAN PRODUKTIVITI EKONOMI

Pendapatan penduduk desa boleh diperkukuhkan melalui peningkatan produktiviti dan pengeluaran
produk bernilai tambah tinggi. Usaha ke arah ini memerlukan pembentukan kluster ekonomi yang
berkesan, pengukuhan R&D, inovasi, penjenamaan, pelaksanaan amalan pertanian / pembuatan
yang mampan, pembangunan modal insan yang bestari, penyertaan PKS yang menguntungkan dan
aktif serta keunggulan khidmat sokongan kerajaan.

Aktiviti ekonomi desa diusahakan secara kecil-kecilan dan ini merumitkan perancangan bekalan
input dan seterusnya pemasaran output desa secara konsisten dan berkesan. Terdapat aktiviti
ekonomi yang tidak mampu bertahan lama atau berkembang seperti yang diharapkan walau pun
mempunyai produk yang baik dan berpotensi.

Faktor Produktiviti Sektor Pertanian Di Kawasan Desa Yang Masih
Tidak Memuaskan Dan Perlu Ditambah Baik

1. Tidak diuruskan secara komersil atau 5. Tidak mempunyai ekonomi skala yang
menggunakan kaedah pengurusan yang mencukupi.
profesional 6. Aktiviti berskala kecil dan bertaburan

2. Tidak menggunakan buruh terlatih 7. Kekurangan tenaga kerja ekoran migrasi

3. Tidak mengoptimumkan sumber keluar berterusan penduduk produktif ke
ekonomi sedia ada kawasan bandar

4. Kurang menggunakan hasil R&D dan 8. Kurangnya minat generasi semasa untuk
teknologi maklumat untuk lebih menepati melibatkan diri dalam ekonomi desa
cita rasa pelanggan 9. Tidak menggunakan khidmat latihan, kredit

dan teknologi yang disediakan

Masyarakat desa mempunyai potensi modal insan yang besar.

Kadar literasi desa di Malaysia adalah tinggi dan ini membolehkan

penduduk desa melalui pelbagai latihan dan bekerja secara

berkesan. Namun begitu, terdapat beberapa halangan kepada

potensi ini iaitu masalah keciciran pelajar, pengangguran dan Kadar literasi desa
penagihan dadah. Masalah keciciran di kalangan pelajar Orang 96%

Asli adalah lebih membimbangkan kerana setiap tahun, tren bagi lingkungan umur
menunjukkan ramai yang tidak menyambung persekolahan dari 10 hingga 64 tahun
Darjah 6 ke Tingkatan 1. Peratusan ini direkodkan dari tahun

2009 hingga 2013. Pada tahun 2013, terdapat 3.2 peratus

penganggur di desa yang mana 42 peratus terdiri daripada

golongan muda yang berumur 20 hingga 24 tahun.

Sumber modal insan desa perlulah dibangunkan demi kemajuan ekonomi desa. Penduduk desa
berada di dalam persekitaran yang hijau, subur dan kaya dengan sumber warisan yang berpotensi
untuk diusahakan secara lestari.
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Dasar ini mencadangkan penggunaan konsep kluster di dalam perancangan kemajuan aktiviti
ekonomi setempat (local economic development) di samping usaha bagi memastikan penggunaan
sumber tanah, badan air, modal insan dan kelebihan lain yang terdapat di desa secara optimum
untuk kesejahteraan kampung bagi jangka panjang. Fokus juga perlu diberi kepada kaedah
pengusahaan, aplikasi teknologi terkini dan penggunaan klon tanaman / spesis ternakan / ikan
bernilai tinggi.

,/

STRATEGI l:ED 2.1 Memajukan Kluster Ekonomi Desa

/
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S
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STRATEGI l\\ED 2.3 ] Penjenamaan
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Menggalakkan Inovasi, Pensijilan Dan

Perkaitan berdasarkan SDGs

N 6000 QUALITY GENDER CLEAN WATER GOOD JOBS AND INNOVATION AND
POVERTY HEALTH EDUCATION EQUALITY AND SANITATION ECONOMIC GROWTH INFRASTRUCTURE
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REDUCED 11 SUSTAINABLE CITIES
INEQUALITIES AND COMMUNITIES

C

12 RESPONSIBLE 1 CLIMATE 1 LIFE BELOW 1 PEACE AND 1 PARTHERSHIPS
CONSUMPTION ACTION WATER JUSTIGE FOR THE GOALS

Perkaitan berdasarkan RMKe-11

Memperkukuhkan Meningkatkan Meningkatkan Menuju ke arah Memperkukuh Merekayasa
inklusiviti ke arah kesejahteraan pembangunan pertumbuhan infrastruktur pertumbuhan
masyarakat yang modal insan hijau bagi bagi m ong ekonomi untuk
saksama untuk negara meningkatkan pertumbuhan
maju kemampanan dan ekonomi
) EVERELED]

peningkatan
kemakmuran
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Strategi ED 2.1
Memajukan Kluster Ekonomi Desa

Program kluster ekonomi bertujuan untuk membangunkan produk atau perkhidmatan bernilai tinggi
dan mempunyai identiti daerah masing-masing dengan cara yang terancang dan pada skala yang
lebih ekonomik.

Kebaikan Perancangan Kluster

2 Pelancongan desa boleh disusun di bawah satu program pelancongan wilayah untuk
memudahkan pelancong menyusun pakej secara bersepadu mengikut kehendaknya.

Menaik taraf status operasi industri desa dan membolehkan pelbagai kemudahan
4 dan insentif disalurkan kepada pengusaha dan pelabur mengikut kategori industri
yang diceburi.

Aktiviti industri desa perlu berubah daripada beroperasi di kawasan rumah dan kebun kepada
kawasan industri terancang. Ini bagi membolehkan pelbagai kemudahan dan insentif disalurkan
kepada pengusaha dan seterusnya, menaik taraf imej industri agar lebih berdaya maju dan berdaya
saing. Lokasi tapak perlu dikenal pasti bagi menempatkan kawasan industri terancang yang akan
dilengkapi dengan kemudahan infrastruktur dan pelbagai kemudahan sokongan. Selaras dengan
Program Transformasi Luar Bandar, operasi industri desa sedia ada perlu dinaik taraf kepada PKS
mengikut amalan pembuatan baik berasaskan piawaian mutu perkhidmatan dan kualiti produk yang

diiktiraf.
INDUSTRI DESA INDUSTRI TERANCANG « Mudah untuk
. (KLUSTER) dinaiktaraf status
‘ HHEEEIHEE operasi industri desa
m s * Memudahkan
Rumah dan Kebun Perusahaan PKS BRI [T
+  Tidak terancang Contoh kluster: 0 Pelb_agal k_emudahan
+ Tiada peruntukan + Pembuatan keropok di Losong daninsentif
+ Infrastruktur yang tidak * Tembikar di Sayong 0 LS N )
mencukupi *  Kerepek di Kuala Selangor industri berdaya
+  Tekstil songket di Kuala Terengganu ~ mMaju dan berdaya
saing
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Menambah projek kluster pertanian, perikanan dan penternakan

Perusahaan projek pertanian secara berkelompok digalakkan kerana ini akan menambah
produktiviti dan keluasan tanaman melebihi dari saiz tanah sebenar. Sebagai contoh, sayur-sayuran
ditanam bersama dengan tanaman memanijat lain, tanaman cili di kebun kelapa, projek lebah madu
dan tanaman makanan di kawasan rumah. Kepelbagaian tanaman antara bermusim dan kontan
perlu giat diusahakan untuk memperolehi pendapatan yang cepat dan berterusan sepanjang tahun.

Keluasan, Pengeluaran dan Purata Hasil Pengeluaran Tanaman Padi,
Tanaman Industri dan Tanaman Sayur-Sayuran Utama Tahun 2012

Purata Hasil
Pengeluaran

Pengeluaran

Tanaman \0"‘,‘, 501,090 2,243,206 4,477
Padi  \SNG¥  hektar tan metrik kg. per hektar
Tanaman ,5# % 56,899 604,291 10,620
Industri “# hektar tan metrik kg. per hektar
Tanaman @ 55,073 1,238,412 22.5
Sayur-sayuranﬁo’l?- hektar tan metrik kg. per hektar

Sumber: Jabatan Pertanian Malaysia, 2013.

Kawasan padang ragut yang tidak digunakan untuk aktiviti penternakan (terbiar) perlu dibangunkan
semula dengan projek ternakan kluster bernilai tambah tinggi seperti ladang fidlot bagi
penggemukan lembu dan penghasilan lembu daging yang bermutu tinggi. Selain projek integrasi
ternakan dengan tanaman komoditi khususnya kelapa sawit dan getah, penggunaan penuh
kawasan padang ragut akan dapat meningkatkan produktiviti sektor penternakan selain mengatasi
masalah kekurangan tanah yang sesuai bagi pengembangan aktiviti penternakan.

Pengeluaran Hasil Ternakan,
Semenanjung Malaysia (metrik tan)

Bilangan Ternakan, 2009 2013°

Semenanjung Malaysia Daging Lembu /

41,008 52,122
Tahun 2009 Tahun 2013* Kerbau
2 845 676 2 695932 E:;:g Kambing/ 5 o3 3,531

Sumber : Jabatan Perkhidmatan Veterinar Malaysia, 2013. . .
Nota : *Anggaran bagi ternakan kerbau, lembu, kambing, el e 166’641 185’550

bebiri dan babi Daging Ayam / Itik

. 1,096 1,273
(‘000 metrik tan)

Sumber : Jabatan Perkhidmatan Veterinar Malaysia, 2013.
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Kewujudan banyak kawasan bekas lombong, tasik, sungai-sungai utama dan kawasan berpaya
amat baik untuk dijadikan alternatif bagi meningkatkan aktiviti perikanan akuakultur, khususnya
ternakan ikan dalam sangkar (bagi ternakan pelbagai spesis yang mempunyai nilai komersial tinggi
seperti ikan tilapia merah / hitam, karp, lampam, sebarau, patin dan sebagainya). Negeri-negeri
yang kaya dengan kawasan bekas lombong, tasik dan sungai termasuklah Negeri Perak, Pahang,
Johor, Terengganu dan Kelantan. Penggunaan secara optimum kawasan badan air sedia ada akan
dapat meningkatkan produktiviti sektor perikanan, khususnya perikanan air tawar dan
mengurangkan pergantungan tinggi kepada hasil tangkapan perikanan laut dalam. Perancangan
tersebut juga perlu mematuhi rawatan air sisa ke tahap piawaian yang ditetapkan oleh agensi
pemantauan bagi mengekalkan kualiti kawasan badan air. Cadangan senarai semak projek kluster
pertanian, perikanan, penternakan adalah seperti Jadual 8.1 dan kampung yang berpotensi adalah
seperti Rajah 8.1, Rajah 8.2 dan Rajah 8.3.

Jadual 8.1: Cadangan Senarai Semak Projek Kluster Pertanian, Perikanan, Penternakan

Elemen Senarai semak Elemen Senarai semak

Perancangan Menyenaraikan aktiviti pertanian yang Promosi e Menambahbaik promosi Pasar
strategik: Minggu, GBBS, Pasar Tani di
o Keperluan makanan - buah-buahan, sayur- pekan untuk hasil pertanian

sayuran, susu, daging, ayam dan ikan segar dan produk IAT.

e Tanaman ikonik atau unik o Mengadakan promosi untuk

e Tanaman bermusim memperolehi tenaga kerja dan

e Tanaman jualan atau untuk IAT usahawan yang sesuai melalui

e Input pertanian seperti baja organik, racun program latihan atau
perosak, benih pokok dan baka ternakan temuduga.

e Menambahbaik akses dan

Infrastruktur e Penetapan lokasi tanah kebun, padang premis Pasar Tani di lokasi

ragut, badan air yang sedia ada dan dalam kampung untuk menarik
berpotensi, kadar sewaan tanah. pengunjung dari bandar.

o Pembinaan inkubator untuk IAT makanan e Memberi insentif kepada
yang bersih dan teratur dengan mesin yang penggiat seni (filem, lagu,
bersesuaian (mengumpul, membersih, tarian, teater) yang
memasak, menggred dan membungkus). mempamerkan imej positif

o Membangunkan aplikasi telefon untuk kegiatan pertanian /
maklumat pasaran dan tren permintaan. penternakan / perikanan serta

IAT.

Latihan e Penganjuran latihan dan R&D untuk e Mengadakan aktiviti match-
pengusaha IAT (contoh : pembuatan jem, making antara petani dan
jeruk, keropok, jeli, mee, makanan sejuk pengusaha IAT , hotel,
beku, daging salai, acar buah, pes, madu, restoran dan rangkaian
nugget dan bebola, kordial, biskut, keju, telur peruncit d?“ pasaraya dap
masin / pindang, herba, kosmetik dan lain- institusi lain (termasuk pejabat
lain). kerajaan dan swasta, IPTA)

» Memberi latihan kepada ahli koperasi yang bagi memperbanyakkan
bertanggungjawab melaksanakan program kontrak pembekalan terus /
pertanian atau IAT. direct supply contracts.

 Mengenal pasti keperluan latihan setiap * Mengaitkan aktiviti pertanian
individu usahawan dan mentor yang sesuai. dan pelancongan (kelas

e Menyenaraikan skim dan program bantuan memasgk, animal petting,
yang ada bagi pertanian, perikanan dan tractor rides, menangkap ikan,
penternakan. pertandingan dan karnival

 Menyusun program lawatan sambil belajar menanam atau memetik buah
ke kampung lain bagi mempelajari kaedah dan lain-lain). .
yang berjaya. e Menganjurkan karnival,

festival produk tani desa.
Sumber : DPF Desa Negara, 2016.
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Rajah 8.1 : Taburan Kampung Berpotensi Menjalankan Aktiviti Pertanian

lskala 1:800,000

THAILAND

Laut

Pul a,u i ‘ ; / e i i : 2 China Selatan
ey i J G ¢ " 28 3

Selat Melaka

PETUNJUK
®  Kampung
Kawasan Pertanian
= | ebuh Raya Utama
= Jalan Raya Utama
=== | aluan Rel Keretapi
— Sempadan Negeri

Negeri R5 R6 Jumlah K:
Johor 62 42 226
Melaka 0 0 1
Negeri Sembilan 22 16 130
Selangor 1 3 5
Perak 46 58 279
Pulau Pinang 0 1 1
Kedah 14 2 114
Perlis 2 1 19
Kelantan 34 60 141
Terengganu 45 32 204
Pahang 164 121 540
Jumlah Keseluruhan 390 336 1660

Sumber : DPF Desa Negara, 2016.
Nota: Tiada kampung di Negeri Pulau Pinang dan WP Labuan yang berpotensi menjalankan aktiviti pertanian.
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Rajah 8.2 : Taburan Kampung Berpotensi Menjalankan Aktiviti Perikanan

lskala 1: 800,000

THAILAND

Laut
China Selatan

Selat Melaka

{5 i
geri Sembiléq

PETUNJUK
®  Kampung Qe N

I B:dan Air =

| @buh Raya Utama

e Jalan Raya Utama

Laluan Rel Keretapi

— Sempadan Negeri

Negeri UR R5 R6 Jumlah Kampung
Johor 28 12 12 61
Melaka 1 0 0 1
Negeri Sembilan 7 2 0 19
Selangor 12 0 1 14 5 o 3
Perak 35 3 11 58 7 INGAPURA
Pulau Pinang 0 0 1 1
Kedah 5 5 1 12
Perlis 1 0 0 5
Kelantan 0 2 0 2
Terengganu 9 4 2 31
Pahang 5 5 7 27
Jumlah Keseluruhan 103 33 35 231

Sumber : DPF Desa Negara, 2016.
Nota: Tiada kampung di WP Labuan yang berpotensi menjalankan aktiviti perikanan.

48- 17




4@ DPF DESA NEGARA 2030

Rajah 8.3 : Taburan Kampung Berpotensi Menjalankan Aktiviti Penternakan

lskala 1:800,000

THAILAND

it ¥, 7 el \ Laut
Pulau Pinang vy e Ak 2 B ¢ China Selatan

Selat Melaka

PETUNJUK
®  Kampung
Kawasan Pertanian / Penternakan
Lebuh Raya Utama
Jalan Raya Utama
== = | aluan Rel Keretapi
— Sempadan Negeri

Negeri R5 R6 Jumlah Kampung
Johor 51 31 174
Melaka 0 0 1
Negeri Sembilan 22 8 120
Selangor 5 5] 14
Perak 17 13 146
Pulau Pinang 0 1 1
Kedah 9 1 70
Perlis 3 1 15
Kelantan 22 14 77
Terengganu 39 34 186
Pahang 109 50 325
Jumlah Keseluruhan 277 156 1129

Sumber : DPF Desa Negara, 2016.
Nota: Tiada kampung di WP Labuan yang berpotensi menjalankan aktiviti perikanan.
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Menambah projek kluster pelancongan eko, agro dan warisan

Status negara sebagai peneraju utama produk

persijilan halal bagi produk pertanian, perindustrian, . 6 .

' i Interaksi Kecantikan
pelancongan dan perkhidmatan telah menyediakan dengan visual
asas yang kukuh dan membuka banyak peluang penduduk keindahan 1

bagi sektor pelancongan negara. Struktur etnik, setempat Sl

asas ekonomi dan sosio budaya desa sedia ada
akan memudahkan langkah inklusif di dalam Pakej
pembangunan produk halal negara dan seterusnya, ppe glgaz:l:agp]zn
berpotensi membentuk imej ikonik desa dalam
jangka masa panjang. Sumber jaya pelancongan
desa perlu diterokai secara berkelompok untuk Keselesaan Maklumat
memaksimumkan minat pelancong dalam dan luar 4 tempat ey
. . ) penginapan diperolehi
negeri melawat kawasan yang terlibat berbanding
dengan kawasan-kawasan pelancongan yang sedia 3
terkenal (Rajah 8.4, Rajah 8.5 dan Rajah 8.6).

Sumber jaya pelancongan desa ini dapat memberikan hasil pulangan dan pendapatan lumayan
bukan sahaja kepada syarikat pemandu pelancong, tetapi kepada pengusaha inap desa, pengusaha
restoran, pengusaha aktiviti sukan dan kebudayaan di kampung tersebut. Senarai semak bagi
projek kluster pelancongan eko, agro, warisan dan inap desa adalah seperti Jadual 8.2.

Menurut statistiks yang ada dari Kementerian Pelancongan dan Kebudayaan Malaysia (2014),
pelbagai sumber jaya desa yang boleh dieksploitasi secara mampan meliputi sejumlah 924 sumber
tarikan pelancongan di Semenanjung Malaysia dan WP Labuan. Sumber-sumber tarikan ini boleh
diperluaskan untuk dibangunkan secara bersepadu dengan aktiviti ekonomi penduduk desa yang
lain khususnya pertanian, penternakan dan perikanan selain pemeliharaan aset warisan sejarah
serta budaya hidup, adat resam dan kesenian masyarakat desa pelbagai bangsa. Ini adalah cara
asas bagaimana sebuah kluster pelancongan dapat dimulakan.




924
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Sumber Tarikan Pelancongan di Semenanjung Malaysia

427

Pelancongan
Eko

Rangkaian banjaran gunung-
ganang dan hutan simpan
semula jadi lebih  banyak
tertumpu di bahagian tengah
Semenanjung Malaysia iaitu di
Negeri Perak, Pahang, Negeri
Sembilan dan Johor. Kawasan
pesisiran pantai dan rangkaian
pulau-pulau yang indah pula
tertumpu di kawasan perairan
Negeri Terengganu, Pahang,
Johor, Perak, Pulau Pinang,
Kedah dan WP Labuan.

84

Pelancongan
Agro

Kawasan jelapang padi di
Negeri Kedah, Perak, Kelantan
dan Selangor, dusun buah-
buahan tempatan di Negeri
Pulau Pinang, Perak, Pahang,
Negeri Sembilan dan Johor,
ladang ternakan rusa, lembu
dan bebiri serta ternakan madu
lebah / kelulut di Negeri
Pahang, Perak, Negeri
Sembilan dan Johor.

Sumber: Kementerian Pelancongan dan Kebudayaan Malaysia, 2014.

413

Pelancongan
Kebudayaan, Seni Dan
Warisan Sejarah

Aset warisan sejarah
pada amnya, meliputi
pelbagai objek alam

binaan yang mempunyai
nilai warisan yang tinggi
seperti tapak dan
bangunan bersejarah,
masjid dan rumah ibadat
lain, muzium, makam

pahlawan dan
kesultanan dan
sebagainya.

Produk-produk warisan dan sejarah yang terdapat di desa perlu diwarta di bawah Jabatan Warisan
Negara. Ini bagi memastikan produk-produk warisan kekal dipelihara dan dipulihara untuk generasi
akan datang. Selain itu, pemeliharaan produk-produk ini juga mampu menjadi tarikan pelancong
yang berkunjung di desa sekiranya ianya dijaga dan diselenggara dengan sebaiknya.

T e Tt s
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Rajah 8.4 : Taburan Produk Pelancongan Eko dan Agro Di Kawasan Desa

lskala :1:800,000 lskata 1:100,000

THAILAND

m ) 7y [ NN i N\ Laut
Pulau Pin: ng 7 : (344 ) 3 China Selatan

Selat Melaka

PETUNJUK
®  Produk Pelancongan Eko
®  Produk Pelancongan Agro
Kawasan Pertanian
I 5adan Air
Lebuh Raya Utama
Jalan Raya Utama
=== [aluan Rel Keretapi
= Sempadan Negeri

\ \@ W7 § A NN
KR e
i S QRN
N

ol "é";’ P 77

Negeri Jumlah Produk 2 }

Johor 22 :
Negeri Sembilan 11

Selangor 5

Perak 19

Pulau Pinang 5

Kedah 15

Perlis 4

Kelantan 9

Terengganu 17

Pahang 14

WP Labuan 16

Jumlah Keseluruhan 137

Sumber : 1. DPF Desa Negara, 2016.
2. Kementerian Pelancongan dan Kebudayaan Malaysia, 2015.
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Rajah 8.5: Taburan Produk Warisan Desa Berdasarkan Pewartaan Jabatan Warisan Negara

lskala 1:800,000

THAILAND

lskara 1:100,000

Laut
China Selatan

Selat Melaka

PETUNJUK
1. Warisan
m  Adat
®  Makanan
®  Seni Halus
®  Seni Persembahan Muzik
@ Seni Persembahan Tarian
®  Seni Persembahan Teater
B Warisan Tapak Semulajadi Warta

2. Tokoh Orang Hidup (WAKOH)
Kartunis

Penglipurlara

Penggiat Muzik

Tok Dalang Wayang Kulit
Teater Tradisional Mak Yong
Penggiat dan Pakar Rujuk Adat Budaya
Penggiat Tarian Klasik Bharanthanatyam
ain-Lain Produk Warisan

Bangunan Warisan

Monumen

Permainan Tradisi

Perubatan Tradisi

LAIN-LAIN PETUNJUK
Lebuh Raya Utama
Jalan Raya Utama
= == [aluan Rel Keretapi
Sempadan Negeri

- o e © ¢ ¢ o o

3.

* Xt > >

Sumber : 1. DPF Desa Negara, 2016.

Jumlah Pro&uk

Negeri
Johor 10
Melaka 16
Negeri Sembilan 17
Selangor 13
Perak 19
Pulau Pinang 6
Kedah 4
Perlis 1
Kelantan 14
Terengganu 21
Pahang 5
WP Labuan 1
Jumlah Keseluruhan 127

2. Jabatan Warisan Negara, 2014.
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Rajah 8.6 : Cadangan Koridor Warisan Desa Berdasarkan DPF Desa Negara

01 PERLIS » 03 PERAK 04 KELANTAN ©

L Tariang Canggung (Kangar) 1 Tarian Dabus _P 1 Dikir Barat -
2. Tarian Inai (Kangar) 2. Tarian Gambus (Kuala Kangsar) 2. Tarian Siti Wau Bulan
&L Seni Penglipur Lara Awang Batil (Kangar) 3. Opera Cina 3. Tarian Asyik
4. Menora 4. Labu Sayong (Kuala Kangsar) 4. Main Puteri
5. Wayang Gedek 5. Takat Benang Emas (Kuala Kangsar) 5. Mak Yong
6. Anyaman Mengkuang 6. Anyaman Mengkuan 6. Menora
7. Parang dan Keris (Kuala Kangsar) 7. Wayang Kulit
. . ’ 8. Genting Singgora (Bachok)
1 Air Genting Kubu . ’ 9. Galah Panjang Coh
L, emEn N 4 10, Katuk Keli (Konda-kondi)
O 2 K E DAH 2. Bukit Bunuh, Kota Tampang, 11, Songkat (Kota Bahru)
Lenggpng 12. Batik (Ketereh, Pasir Mas, Bachok, Kota Bahru)
§ /. 3 Nengr|ng,l Laiglgeiny 13. Wau (Kota Bahru & Pantai Cahaya Bulan)
1. Teater Mek Mulong, Wang Tepus, Jitra - 4. Bukit Sapi, Lenggong
2. Ghazal Parti 5. Kampung Laut, Lenggong P
3. Menora 6 Batu Berdinding, Lenggong 1 Taman Negara .
4. Wayang Gedek 7 Taman Diraja Belum, Hulu Perak 2. Hutan Lipur Bukit Bakar, Machang
5. Seni Gendang Melayu (Pendang) 8 Air Panas, Trolak 3. Pantai Tok Bali
6. Nobat (Alor Setar) 9. Air Panas, Trong 4. Pantai Sabak
7. Galah Panjang Tui 10.  Air Terjun Lata Iskandar 5. Air Terjun Gunung Stong
8. Anyaman Mengkuang 11.  Air Terjun Lata Kijang 6. Pantai Cahaya Bulan
12. Air Terjun Austin Falls 7. Jeram Linang, Pasir Puteh
’ 13 Air Terjun Ulu Kinta 8. Jeram Pasu, Pasir Puteh
1. Sungai Batu, Lembah Bujang - 14.  Air Terjun Lata Kekabu
2. Air Hnagar, Langkawi
&, Air Panas, Baling 0 5
4. Air Terjun Telaga Tujuh, Langkawi T E R E N G GAN U P
5. Air Terjun Lata Bayu - q .
o A!r Terjun Lat§ ORI el ; g:rII:lT F?aarls'l\ng Gelap Cerah
7. Air Terjun Junjung 3 Songket
4, Batik (Kuala Terengganu)
58 Anyaman Mengkuang (Kuala Ibai)
6. Ulik Mayang
7. Bot (Pulau Duyong)
8. Tembaga Putih (Kuala Terengganu)
@ 9. Ukiran Kayu (Besut)
@ 1. Taman Negara /.
Air Terjun Sekayu -

Air Terjun Bukit Belatan, Kg. Renek

06 PULAU PINANG

Ghazal Parti (Kepala Batas) "
Boria

Opera Cina

Batik (Batu Feringgi)

Chingay

arONE

Air Terjun Batu Feringgi ’
Air Terjun Titi Krawang
Air Terjun Bayan Lepas
Air Terjun Taman Botanikal

EANNN

SELANGOR

Tarian Bhangra /’

12 WILAYAH PERSEKUTUAN

i,
2. Tarian Bharata Natyam .
LABUAN 3. Tarian Mah Meri (Pulau Indah)
-’ 4. Ukiran Kayu Mah Meri (Pulau Carey)

1. Kehidupan Tradisional Kampung Air 1 Hutan FRIM, Sg. Buloh 7’
2. Batu Caves, Gombak

i, Taman Botanikal /.

25 Taman Damai -

3. Pantai Batu Manikar 08

4. Pantai Layang-Layangan PA H A N G P

5. Pantai Pancur Hitam ) .

£ e Labn NG

; mﬂ:ﬂm [II:;:';Labuan 3. Batik (Teluk Cempedak)

9. Tugu Penyerahan Jepun ’

10. The Chimney 1. Taman Negara

11 Tugu Peringatan Perang Dunia Ke-2 2. Air Terjun Robinson, Cameron Highlands

12.  Kawasan Menyelam (Bangkai Kapal Karam 3. Air Terjun Parit, Cameron Highlands

Amerika dan Australia, Blue Water Wreck dan 4. Air Terjun Sungai Pandan, Sungai Lembing

Cement Wreck)

11 JOHOR 09 NEGERI SEMBILAN

’ /’ 1. Bongai (Lagu Tradisional) 4
il Tarian Kuda Kepang y O 2. Teater Randai
28 Ghazal (Muar) 1 M E LA KA @ Galah Panjang (Galah Adang)
3. Tarian Zapin
4. Gendang 24 Perayaan 1. Dongdang Sayang . " 5 ’
58 Galah Panjang Belon Acah 2. Tarian Mak Inang i H_utan RekieasiesiiEanlang =
6. Seramak (Ayer Hitam) & Opera Cina g :!' Paqas. Pe"f‘s o
4 Galah Panjang (Hantu Galah) b ir Ter!un Serting Hulu, Batu K_|k|r
4. Air Terjun Ulu Bendol, Kuala Pilah
1 Taman Negara Tanjung Piai, Pontian ’
2. Taman Negara, Gunung Ledang, Muar . 1. Kota Melaka PETUNJUK:
3. Air Terjun Gunung Ledang 2. Arkeologi Bawah Air Kapal Karam |
4. Air Terjun Lombong, Kota Tinggi 3. Hutan Rekreasi Sungai Udang /’ Warisan Tidak Ketara
5. Air Terjun Gunung Pulai 4. Hutan Rekreasi Tanjung Tuan 4
6. Air Panas Sungai Grisek, Batu Pahat 5. Taman Hutan Gunung Ledang

Sumber : DPF Desa Negara, 2016.
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Jadual 8.2: Cadangan Senarai Semak Projek Kluster Pelancongan Eko, Agro, Warisan dan
Inap Desa

Membentuk visi, objektif dan strategi industri pelancongan desa setempat
sama ada agropelancongan, ekopelancongan atau pelancongan berasaskan
seni dan warisan budaya.

Menggabungkan operator pelancongan setempat dalam satu
persatuan/jawatankuasa.

Menyenaraikan aktiviti pelancongan yang boleh dilaksanakan (memancing,
berbasikal, berkuda, menari tarian tradisional, melukis batik, mengamat
burung, berkayak, mendaki, sukan lasak, bermain wau, menanam padi dan
lain-lain)

wa Menyenaraikan tarikan pelancongan yang ada (kesan sejarah, gua dan
bukit, pantai dan teluk, bengkel kraf tangan, kebun buah-buahan, taman
herba, tugu peringatan, kubur orang kenamaan, muzium, terusan atau
empangan dan lain-lain).

w4 Menyusun program lawatan sambil belajar dan pakej mesyuarat (lawatan
ekologi, pertanian, kraf tangan, seni budaya, bahasa tempatan, sejarah dan
arkeologi, flora dan fauna dan lain-lain).

Perancangan

Mendapatkan geran modal dan kontraktor untuk kerja pemeliharaan dan

Modal ; .
pemuliharaan tapak warisan.

Penetapan lokasi dan sempadan kawasan pelancongan.
Pembangunan pusat maklumat pelancong.
Infrastruktur Pembangunan premis makanan yang berkonsepkan tradisional dan santai
untuk menarik pengunjung dari bandar.
Penyediaan pelbagai jenis penginapan termasuk inap desa atau hotel.

Melantik pegawai pelancongan khusus atau dikalangan penduduk tempatan.

Menyediakan garis panduan untuk pengusaha inap desa.

Penganjuran latihan hospitaliti dan nasihat teknikal untuk pengusaha premis

makanan tradisional.

Menganjurkan latihan hospitaliti dan nasihat teknikal untuk pengusaha
pelancongan.

Mengenal pasti operator khusus untuk setiap aktiviti / program pelancongan.

Menganjurkan latihan pemandu pelancong.

Penyediaan garis panduan etika pengusaha pelancongan.

Meningkatkan latihan pemasaran, bahasa dan pembangunan produk melalui

lawatan sambil belajar, perbincangan berkumpulan, latihan dalam komuniti

dan perkongsian pengalaman dan pengetahuan.

NN

Latihan

Penyediaan brosur, papan tanda, peta, buku panduan pelancong.
Pemasan dan Penyediaan maklumat / iklan untuk firma pelancongan dan portal
Promosi y P g P
pelancongan.
Menyelaraskan kalendar atur cara di semua peringkat (bulanan, tahunan).
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Sumber-sumber semula jadi sedia ada di kawasan desa amat baik dibangunkan untuk aktiviti
pelancongan eko tanpa menjejaskan keaslian, ekosistem dan kualiti alam persekitaran aset
tersebut. Aktiviti pertanian, penternakan dan perikanan amat sinonim dengan kawasan desa yang
boleh dipakejkan dengan lain-lain kawasan tarikan desa bagi menggalakkan pelancongan agro
secara komersial. Selain itu, terdapat banyak juga aset warisan sejarah di kawasan desa yang perlu
dipelihara dan dimanfaatkan bagi tujuan menarik pelancong untuk mengenali asal usul dan sejarah
kehidupan individu dan masyarakat tempatan daripada zaman dahulu kala sehingga kini. Aset
warisan sejarah pada amnya, meliputi pelbagai objek alam binaan yang mempunyai nilai warisan
yang tinggi seperti tapak dan bangunan bersejarah, masjid dan rumah ibadat lain, muzium, makam
pahlawan dan kesultanan dan sebagainya.

Program inap desa yang diusahakan oleh penduduk
kampung di Semenanjung Malaysia mendapat
sambutan baik di kalangan pelancong tempatan dan
asing serta mampu memberi pulangan hasil yang
lumayan dalam jangkamasa panjang. Pembangunan
inap desa mempunyai prospek yang baik untuk
dilaksanakan secara optimum di rangkaian kampung-
kampung yang memenuhi kriteria yang ditetapkan oleh
Kementerian Pelancongan dan Kebudayaan Malaysia.
Dalam jangka masa panjang, ia mampu menghasilkan
pendapatan lumayan kepada peserta program dan
meningkatkan sosioekonomi penduduk desa.

Program Homestay / inap desa
adalah pengalaman di mana
pelancong tinggal bersama

keluarga yang dipilih, berinteraksi
dan menimba pengalaman
kehidupan seharian keluarga dan
juga mempelajari budaya
masyarakat luar bandar.

Sumber : Kementerian Pelancongan dan
Kebudayaan Malaysia.

Bilangan Inap Desa di Semenanjung Malaysia, 2014

119 240 2815

Inap desa Pengusaha

Kampung
terlibat

Jumlah Kedatangan Pelancong dan Jumlah Pendapatan, 2014

[ )
w’ﬁ. 323,218 RM 18,180,191 9
kedatangan pelancong Jumlah pendapatan

Sumber : Unit Homestay, Bahagian Pembangunan Industri, Kementerian Pelancongan dan Kebudayaan Malaysia, 2015.
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Rajah 8.7 : Taburan Inap Desa

lskala. 1:800,000

THAILAND

Laut
China Selatan

Selat Melaka

PETUNJUK
®  Kampung Inap Desa
Lebuh Raya Utama
e Jalan Raya Utama
=== [aluan Rel Keretapi
= Sempadan Negeri

Negeri Inap Desa
Johor 18
Melaka 7
Negeri Sembilan 12
Selangor 15
Perak 8
Pulau Pinang 9
Kedah 15
Kelantan 8
Terengganu 8
Pahang 16
WP Labuan 3
Jumlah Keseluruhan 119

Sumber : 1. DPF Desa Negara, 2016.
2. Tourism Malaysia, Kementerian Pelancongan dan Kebudayaan Malaysia, 2014.
Nota : Tiada kampung di Negeri Perlis yang terlibat dengan inap desa.
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Menyediakan ruang perdagangan dan perniagaan kecil di lokasi strategik

PKS yang terlibat dalam aktiviti perkhidmatan perdagangan memainkan peranan utama dalam
menyokong pertumbuhan ekonomi di pekan dan PPD. la juga membantu dalam menyediakan
peluang pekerjaan kepada penduduk desa. Adalah penting bagi memastikan aktiviti perkhidmatan
perdagangan mampu bertahan, berdaya saing dan berdaya maju seiring dengan perkembangan
ekonomi semasa dan masa hadapan. Aktiviti industri desa khususnya industri asas tani (IAT) yang
berasaskan sumber jaya tempatan berjaya membantu menambah pendapatan pekebun kecil,
petani dan peladang serta penternak.

Taburan Perusahan Industri Asas Tani (IAT), 201%’

7,056 2,908
Jumlah Bilangan

Kos pengeluaran Nilai jualan
pengusaha kampung

Jenis produk industri asas tani

VvV

Kuih-muih tradisional (bahulu, rempeyek, kerepek pisang / ubi / sukun, dodol, wajik,
pelbagai biskut), kordial minuman, makanan sejuk-beku, kek, roti canai segera,
ikan pekasam, mee kuning, minyak kelapa dara dan sebagainya.

Sumber : Bahagian Industri Asas Tani, Kementerian Pertanian dan Industri Asas Tani Malaysia, 2013

Taburan Usahawan Industri Kraf Tangan Desa, 2014

m Tekstil
mHasil Rimba
mLogam
Hasil Tanah
m Aneka Kraf

Sumber : Perbadanan Kemajuan Kraftangan Malaysia, 2014.

IAT tidak mampu berkembang dengan baik kerana kebanyakan industri desa diusahakan secara
kecil-kecilan dan bersifat kerja sampingan selain beroperasi di kawasan kediaman. Tindakan perlu
diambil bagi memastikan pengusaha IAT dapat memasarkan produk mereka melalui rangkaian
peruncitan dan perdagangan yang mantap melalui penyediaan premis yang bersesuaian secara
kluster supaya mampu meraih hasil yang lumayan dan mempunyai prospek yang baik untuk
berkembang di masa hadapan.
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Lebih banyak bangunan perniagaan mampu milik / sewa beli seperti kedai dan gerai dibangunkan di
pekan dan PPD bagi menampung permintaan di kawasan desa. Cadangan senarai semak bagi
menjayakan aktiviti perdagangan dan peruncitan di desa adalah seperti Jadual 8.3. PBT perlu
memastikan setiap pusat perniagaan di kawasan desa dilengkapi dengan kemudahan infrastruktur
dan kemudahan sokongan serba lengkap termasuk perkhidmatan jalur lebar. Pihak berkaitan juga
perlu memastikan pelaksanaan setiap projek perniagaan mengambil kira keperluan peniaga kecil
dan usahawan tempatan terutama aspek reka bentuk bangunan yang praktikal seperti arked
perniagaan, medan selera, kompleks perniagaan dan dibangunkan di lokasi sesuai bagi menarik
pelanggan bagi memastikan kejayaan sesuatu perniagaan. Perhatian juga harus diberikan kepada
premis bagi peniaga sektor informal seperti tapak pasar malam, pasar tani , pasar minggu dan lain-
lain.

Jadual 8.3: Cadangan Senarai Semak Untuk Menjayakan Aktiviti Perdagangan Dan
Peruncitan Desa

o Membentuk visi, objektif dan strategi (contoh : menjadi hab produk tekstil
seperti batik, songket, tekat; menjadi hab hawker food, menjadi pusat
peruncitan barangan majlis perkahwinan, pasar terapung).

Perancangan e Menggabungkan tuan pemilik premis setempat dalam satu persatuan atau
jawatan kuasa.

o Menyenaraikan tarikan membeli-belah yang ada untuk penduduk tempatan
dan pelancong.

e Mendapatkan geran modal dan kontraktor untuk kerja pemeliharaan dan

Modal . : .
pemuliharaan premis kedai dan ruang pameran.

e Penetapan lokasi pusat jualan sementara dan tetap.

e Pembangunan premis makanan yang bersih dan lengkap dengan keperluan
yang sesuai.

e Penyediaan ruang tempat letak kenderaan pembeli dan ruang pemunggahan
barang yang sesuai.

e Penyediaan kemudahan jalur lebar untuk kegunaan penjual dan pembeli.

Infrastruktur

Latihan e Menganjurkan latihan keusahawanan.

e Penyediaan brosur, papan tanda, peta, buku panduan untuk penduduk dan
pengunjung luar.

e Penyediaan maklumat / iklan yang menarik dan kemas

e Menyelaraskan kalendar aturcara di semua peringkat (bulanan, tahunan)

Promosi

Sumber : DPF Desa Negara, 2016.
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Langkah-langkah

ED2.1A:

Menambah projek kluster
pertanian, perikanan dan
penternakan melalui cadangan
senarai semak yang diberikan.

Grid Tipologi

Bl - s o

ED2.1B:

Menambah projek kluster
pelancongan eko, agro dan
warisan melalui cadangan
senarai semak yang diberikan.

Grid Tipologi

B (02 ur [REIRS Ro

ED2.1C:

Menyediakan ruang
perdagangan dan perniagaan
kecil di lokasi strategik bagi
setiap gugusan rangkaian
kampung / pusat komersial /
PPD / pekan kecil melalui
cadangan senarai semak yang
diberikan

Grid Tipologi

B o s o

Indikator

Pelaksanaan

Bilangan
kampung
yang terlibat
dalam projek
kluster
berasaskan
pertanian,
perikanan
dan
penternakan.

Bilangan
kampung
yang terlibat
dalam projek
kluster
berasaskan
pelancongan

Pertambahan
bilangan unit
perdagangan
dan
perniagaan
kecil di setiap
daerah.

VA
VA
Vo

Fasa
elaksanaan

\/

\/

o JKKK
e Pejabat

o JKKK °
o Pejabat .

o Pejabat

Agensi

Agensi

Pelaksana Pemantau

e Jabatan
Pertanian

Daerah dan

Tanah

Jabatan

Pertanian

Jabatan

Veterinar

Jabatan

Perikanan

UPEN
PLANMalaysia
Daerah dan @Negeri

Tanah

e PBT
e Jabatan

Warisan
Negara
Lembaga
Pelancongan
Negeri

JKKK o Pejabat
Daerah
Tanah

PLANMalaysia

@Negeri

dan
Daerah dan
Tanah °
PBT

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025), Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)
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Strategi ED 2.2
Memantapkan Keupayaan Usahawan Desa

Beberapa cabaran dan kekangan untuk melahirkan komuniti usahawan desa yang berdaya saing
dan mampu mentransformasikan perniagaan ke skala lebih besar sehingga ke peringkat
antarabangsa adalah kurang pendedahan mengenai selok-belok perniagaan dan jaringan
dagangan, kekurangan modal serta tahap inovasi dan penggunaan teknologi yang rendah. Terdapat
pelbagai pihak yang terlibat dalam pembangunan usahawan desa seperti Jadual 8.4.

Jadual 8.4: Pihak Yang Terlibat Dalam Pembangunan Usahawan Desa

e Skim Usahawan Permulaan
e Program Usahawan MARA,

Kementerian

E:;aé‘::‘]':jar KETENGAH, KEDA, KEMAS, I,\r,]:g:;;Keusahawanan
dan Wilayah KESEDAR dan KETENGAH LR > INSKEN500
Karnival Usahawan Desa (Unit :
. > BisKaunselor
Peneraju » SME High Performing
Program Agri-BDC Agenda > INSKEN Knowledge
Skim Galakan dan Insentif Bumiputera), Sharing
. Dana Tekno Jabatan > BisNet
Kementerian Perdana
Pertanian dan Rancangan Pemgsaran P Dana Mudahcara
Asas Tani Rancangan Perniagaan Skim Jejak Jaya Bumiputera
Program MyKampung Dana Pembangunan Halal
MyFuture Dana Pengembangan
Azam Tani Perniagaan
Kementerian IMET Institut Pembangunan
Kewangan Cradle Fund Sdn. Bhd. Keusahawanan dan Koperasi,
Program Business Institut ﬁgtl:fute of BUSINESS
Accelerator Programme Pengajian Excellence. UITM
(BAP) Tinggi Awam o
Program SME-University Malaysian Acadgmy of SME &
Internship Entrepreneurshlp
Program SME@Universiti : Dl LA
Program Pementoran PKS M.al_ay5|a
SME Corp. Panel Penasihat Pakar PKS Digital EEl
Malaysia Program (SEAP) Economy e e
Bumiputera Enterprise Corporation
Enhancement Programme Sdn. Bhd.
(BEEP) Malaysian
Program Tunas Usahawan Global
Belia Bumiputera (TUBE) Innovation & m:g:g igiglzrgor
Program Galakan Eksport Creativity
Bumiputera (GEB) Centre

KEJORA, JAKOA,

Bumiputera (SUPERB)

Sumber : DPF Desa Negara, 2016.

Strategi ini mencadangkan usaha sedia ada diteruskan untuk memperkasakan usahawan desa
agar mereka mampu mencipta peluang pasaran, mempelbagaikan jaringan perniagaan dan
meningkatkan daya saing setanding dengan usahawan lain di bandar dan luar negara.
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Menambah bilangan pusat setempat perkhidmatan perundingan dan nasihat perniagaan
serta bilangan pameran bergerak dan program OUTREACH untuk penduduk desa

Perkhidmatan  pusat setempat ini Fungsi Agensi Setempat
bertujuan untuk memberi bantuan segera

kepada pengunjung terhadap akses 1 Memberi perkhidmatan perundingan dan
maklumat sama ada melalui kakitangan nasihat khusus kepada usahawan desa
yang telah ditempatkan atau risalah tentang peluang pasaran

interaktif yang disediakan. Pusat setempat
boleh diletakkan di 7 buah RTC sedia ada 2 Pendaftaran untuk acara program

dan Mini RTC yang sesuai dan berfungsi karnival atau pameran yang dianjurkan
dengan pelbagai maklumat  untuk

membawa  pelanggan perkhidmatan
business-matching yang mereka perlukan 3

oleh agensi kerajaan dan swasta.

di dalam dan luar negara. Model yang Aplikasi untuk perkhidmatan
boleh digunakan ialah Pusat Rujukan permohonan kredit, pendaftaran kursus
Setempat (One-Stop Referral Centre, latihan, keperluan inovasi dan perkara
ORC) di SME Corp berkaitan sumber manusia, peluang

francais dan sebagainya.

‘ > ¢ Khidmat nasihat perniagaan
ie>» ¢ Menyebarkan  maklumat  yang

7 \
O

ONE REFERRAL CENTRE
: PN

o B g Pt relevan berkaitan dana dan insentif
Pusat Rujukan Setempat kerajaan untuk PKS
(One-Stop Referral Centre, ORC) --> » Menyediakan saluran maklum balas
SME Corp. Malaysia bagi isu-isu berkaitan PKS
..> ¢ Berkongsi pengetahuan, idea dan
Mula dilancarkan pada tahun 2011. lanya pandangan  berkaitan  pelbagai

telah membantu menyokong PKS dengan

aspek perniagaan
memperlengkapkan ~ mereka  dengan .
maklumat dan ilmu pengetahuan yang ..> * Memberi bimbingan kepada PKS.

tepat dan khusus bagi membantu ...> ¢ Sesi rundingan bersama Kaunselor
\pembangunan mereka. Perniagaan dan Kewangan yang

, , bertauliah

Sumber: SME Corp Malaysia, 2015.

48— 31




4@ DPF DESA NEGARA 2030

Menganjur lebih banyak kategori pertandingan untuk memajukan aktiviti keusahawanan
desa dan mengalakkan penyertaan

Penganjuran pelbagai jenis pertandingan dan pengiktirafan kepada usaha berinovasi tinggi,
berkembang maju dan membawa impak besar kepada ekonomi dan masyarakat desa boleh
dilaksanakan di desa. Program sedemikian mampu membudayakan sikap ingin maju dan semangat
untuk menambah produktiviti dan kualiti produk atau khidmat yang ditawarkan. Penduduk desa perlu
yakin bahawa produk desa mempunyai keunikan dan tempat dalam pasaran di dalam dan luar
negara.

Buat masa ini, program Rural Business Challenge
anjuran KKLW adalah antara program tahunan p‘éf‘r?izg%z:
terbesar bagi menggalakkan  penduduk desa inovasi dan
mengusahakan sesebuah projek ekonomi dengan penciptaan

. . tambahanyang s
cekap dan strategik. Pemenang akan menerima Projek boleh
bantuan dari segi promosi produk, kursus dan latihan, UENNEISEh)  diperkenalkan llll"

) nilai produk dalam program
R&D produk atau proses, penjenamaan dan tradisional atau NG -l
. . Challenge @)E D[

pemasaran serta pembangunan kapasiti. Kerjasama kraf yangan tinggi
dengan agensi kerajaan, bank atau badan swasta juga Projek mesra
perlu dipertingkatkan untuk menambah dana hadiah alam
dan mendapatkan pautan komersial bagi peserta.

Projek
berteraskan
komuniti

Kategori

(environm enta‘ ;

friendly)

Selain itu, Program Desa Lestari anjuran KKLW juga
merupakan salah satu usaha untuk meningkatkan
keupayaan komuniti setempat dan memperkasa
ekonomi dan keusahawanan penduduk kampung.
Program-program seperti ini harus ditingkatkan bagi
menggalakkan lagi penglibatan penduduk dalam
menjayakan pembangunan sesebuah kampung.

Skop Pembangunan Desa Lestari

Pertanian
dan
Penternakan

Pelancongan

Desa

Sumber: Portal Rasmi KKLW

Indikator Agensi
Langkah-langkah Pelaksanaan Pemantau
ED2.2A: e Bilangan RTC VoA N e KKLW o KKLW
dan Mini RTC

Menambah bilangan pusat

setempat perkhidmatan
perundingan dan nasihat
perniagaan serta bilangan
pameran bergerak dan program

OUTREACH untuk penduduk nasihat
desa. perniagaan
Grid Tipologi
MU [U27 urR IRUN'R5 R6
e Pertambahan VoA A e KKLW o KKLW

ED2.2B:

yang mempunyai
pusat setempat
perkhidmatan
perundingan dan

bilangan kategori
pertandingan
keusahawanan
desa

Menganijur lebih banyak kategori
pertandingan untuk memajukan

aktiviti keusahawanan desa dan
mengalakkan penyertaan.

Grid Tipologi

B A vR ERST Ro

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025), Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)
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Strategi ED 2.3
Menggalakkan Inovasi, Pensijilan Dan Penjenamaan

Penggunaan hasil rekaan dan ciptaan baru yang memberi faedah kepada pembangunan sektor
pertanian sama ada diusahakan secara ladang atau kebun kecil perlu dipergiatkan. Persepsi
terhadap bidang pertanian yang ketinggalan, tradisional, kotor dan mundur dapat dihakis dengan
penggunaan kaedah baru yang dihasilkan secara kreatif dan berinovasi. Sektor utama di dalam
asas ekonomi desa ini sentiasa berubah, maju dan canggih mengikut peredaran zaman. Bagi
mencapai piawaian amalan pembuatan baik, pengusaha industri desa disaran untuk mengikuti
pelbagai kursus kemahiran, teknologi dan keusahawanan anjuran pelbagai agensi. Produk-produk
makanan dan industri desa perlu diberi penjenamaan yang lebih menarik untuk menonjol di dalam
pasaran tempatan dan global yang mencabar dan penuh dengan persaingan yang sengit. Jenama
produk yang kukuh, dikenali dan diyakini akan dapat meningkatkan imej sesuatu produk dan kekal
berjaya di dalam pasaran.
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Usaha harus dipergiatkan untuk menggalakkan inovasi dan penggunaan mesin di semua peringkat
pengeluaran produk termasuk di ladang / kebun, aktiviti huluan dan hiliran dalam menghasilkan
produk berkualiti dan bernilai tinggi serta sesuai dengan kehendak pasaran semasa. Kolaborasi
jangka panjang dengan universiti dan institut teknikal perlu dilakukan untuk mencipta produk, mesin
atau proses baru yang menjimatkan masa serta mengurangkan pembaziran. Langkah ke arah
automasi dalam pengeluaran juga adalah penting untuk mengurangkan pergantungan ekonomi
desa kepada buruh asing. Program pensijilan dan audit mutu (Halal, GAP, GMP, Malaysia Best)
adalah penting sekiranya produk desa ingin bersaing dengan produk luar negara. Kesemua aktiviti
ini sebaiknya diuruskan secara pengkhususan produk oleh agensi yang bertanggungjawab.

Fasa
Langkah-langkah LG Agensi Pelaksana Agensi
Pelaksanaan Pemantau
-

ED2.3A: * Bilangan e Pejabat Daerah e KKLW
Menggalakkan pensijilan / kampung yang dan Tanah
akreditasi, penyelidikan dan mempunyai ; o KKLW
inovasi, penggunaan teknik baru projek kolaborasi
pengeluaran, pengawalan kualiti khusus untuk
serta penjenamaan produk desa tu1ua_r'1' Inovasil,
(mengikut kesesuaian). pensijilan dan
penjenamaan
Grid Tipologi produk ekonomi

desa.

MU fU28 UR IREIIRS R

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025), Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)
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PERNYATAAN DASARED 3

Rantaian nilai yang lengkap bagi setiap produk desa yang hendak dimajukan perlu ada
kesinambungan dari mula sehingga akhir, iaitu dari aktiviti penyediaan dan pemprosesan bahan
mentah, pembungkusan barang sehingga produk dapat dipasarkan kepada pengguna. Program
rantaian nilai yang baik mengambil kira bekalan input yang berkualiti, mencukupi, tepat masa dan
harga yang kompetitif kepada usahawan desa. Ini melibatkan aktiviti yang mewujudkan peluang
pasaran yang lebih luas untuk produk desa bersaing dengan produk import (terutama produk
makanan segar, produk organik, produk halal dan kraf tangan). Rantaian nilai sesebuah produk
melibatkan komponen seperti berikut:

Perancangan Bahan Opee| Pembungkusan
Perniagaan Mentah dan
Penjenamaan
» Perancangan * Jenis dan * Penggunaan * Menggunakan » Sasaran
berdasarkan kos bahan mesin dan jenis untuk
permintaan yang teknologi pembungkusan pemasaran
pasaran digunakan moden yang boleh

bertahan lama

* Penjenamaan
berdasarkan
nama individu,
kampung, rasa
dan sebagainya.

Di dalam konteks desa, sekiranya skala pengeluaran adalah kecil, perlu disediakan pusat-pusat
pengumpulan dan pemprosesan produk bagi memastikan usahawan desa mampu mengeluarkan
produk bernilai tinggi. Bagi memastikan produk desa mempunyai potensi besar untuk dimajukan
sehingga peringkat antarabangsa, aspek tambahan seperti penggudangan, pembungkusan,
pemasaran dan penubuhan firma pemasaran produk khusus harus dipertimbangkan.

Sebagai langkah menentukan bekalan optimum untuk komoditi mudah rosak (seperti sayuran dan
buah-buahan), kerajaan boleh memperkenalkan sistem pesanan pasaran (marketing orders
system) dan juga e-commerce shopping mall seperti www.a-peace.com di Korea Selatan yang
mempunyai 300 syarikat dengan pensijilan kualiti makanan tradisi Korea. Kerajaan juga aktif dalam
usaha menyokong perkembangan industri agromakanan dan bioteknologi sebagai pembeli utama
produk pertanian desa.
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Menambah Penggunaan E-Commerce Di Dalam
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Strategi ED 3.1
Menggalakkan Perjanjian Bekalan

Perjanjian bekalan ialah perjanjian di mana penjual berjaniji
untuk membekalkan barang-barang atau perkhidmatan yang
dinyatakan oleh pembeli dari masa ke semasa dan pada
kuantiti serta harga tertentu. Perjanjian boleh berlaku antara:
Syarat-syarat kontrak bekalan boleh menetapkan cara-cara Pembekal bahan mentah

di mana barangan yang dihantar dan dikumpul, syarat dan firma
pembayaran, dan lain-lain aspek hubungan kedua-dua pihak

yang relevan. Perjanjian bekalan mampu membantu /
memperkasakan ekonomi desa kerana ianya memberikan

insentif kepada setiap unit ekonomi yang terlibat untuk
melaksanakan fungsi mereka di samping memudahkan ,
perancangan pengeluaran yang menguntungkan kedua-dua Firma dan t Pemborong
pihak. Jaminan permintaan dan bekalan ini membolehkan pemborong dan peruncit
pengusaha mengira jumlah unit dan harga yang

munasabah. Pengguna pula merasa yakin kerana produk

sentiasa ada di pasaran dengan kualiti yang konsisten.

Menambah premis pemasaran langsung produk segar dan industri asas tani (IAT) dari
desa.

Program pengumpulan produk dan pemasaran langsung untuk buah-buahan, sayur-sayuran dan
makanan segar di bawah FAMA haruslah diberi sokongan penuh dan diperluaskan. Penambahan
premis untuk program Gerai Buah-Buahan Segar (GBBS), Pasar Tani, Kedai Agrobazaar dan K-
Shoppe perlu disokong dan digalakkan sebagai saluran pemasaran secara langsung bagi hasil
keluaran desa. Pasar tani juga disokong oleh pelbagai kegiatan berjadual seperti aktiviti promosi
barangan baru, galakan pasaran produk pertanian dan memperkenalkan produk PKS baru.

Menggalakkan konsep ‘Perjanjian Bekalan’ bagi bahan mentah, makanan segar, pakej
katering, pakej penginapan dan lain-lain.

Pemasaran secara tidak langsung dipergiatkan melalui perjanjian bekalan (supply contract) antara
pengeluar produk desa dengan agen atau industri yang berpotensi seperti rangkaian pasaraya,
syarikat pemprosesan makanan, hotel dan restoran, pengelola kantin pejabat awam, sekolah dan
lain-lain. Perjanjian bekalan yang berjaya juga mampu membawa kepada kerjasama yang lebih erat
termasuklah dari segi kemudahan pengumpulan, pemprosesan, R&D produk dan penjenamaan.
Interaksi dan kerjasama ini akan memberi manfaat kepada kedua-dua pihak di mana perjanjian
bekalan akan memastikan pendapatan yang stabil bagi penduduk desa yang terlibat. Bagi pihak
industri pula, perjanjian ini dapat menjamin bekalan yang konsisten dan berkualiti seperti yang
diperlukan oleh pasaran.
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Memperluas penggunaan model koperasi

Model koperasi berpotensi diusahakan untuk mengisi kekosongan di dalam rangkaian nilai produk
desa. lanya mampu memberi model pengurusan dari awal hingga akhir yang sistematik dan
berkesan. Kebaikan sistem koperasi ialah dengan modal yang lebih tinggi, ia boleh menyatukan
masyarakat desa dalam membuat keputusan dan tindakan secara bersama untuk menentukan arah
tuju ekonomi desa. Lebih banyak jumlah dan jenis produk boleh digerakkan di sepanjang rantaian
nilai dengan menggunakan perantara koperasi seperti membungkus, mengedar atau menghantar
produk tempatan kepada pengguna melalui saluran tradisional seperti pasar raya, restoran dan lain-
lain. Ini membolehkan pengusaha desa untuk menumpu lebih banyak masa dan perhatian kepada
jumlah dan kualiti output sahaja. Strategi KKLW untuk mewujudkan lebih banyak Kampung Abad
Ke-21 harus diberi pujian dan perlu diperluaskan ke seluruh negara.

Fasa . .
pelaksanaan pelaksana | Pemantau
-

Langkah-langkah

e Pertambahan e Pejabat o KKLW
ED3.1A: bilangan tapak Daerah dan
Menambah premis pemasaran peag.grstanl. Tanah
langsung produk segar dan IAT ) o KKLW
dari desa. Agrobazaarldan e FAMA
K-Shoppe di e MARDI
seluruh negara. e Jabatan
Grid Tipologi Pertanian
e Jabatan
-- UR -- RO Perikanan
¢ Bilangan o JKKK o KKLW
ED3.1B: kampung yang e Pejabat
Menggalakkan konsep usahawannya Daerah dan
‘Perjanjian Bekalan’ bagi bahan mempunyai Tanah
mentah, makanan segar, pakej perjanjian
katering, pakej penginapan dan dengan restoran,
lain-lain. IPT, hotel,
pasaraya,
syarikat besar,
Grid Tipologi pejabat
TR R
ED3.1C: * Bilangan e JKKK o KKLW
Memperluas penggunaan model kampung yang * Pejabat
koperasi. mempunyal Daerah dan
koperasi. Tanah
Grid Tipologi o KKLW

02 R [REIRs Ro

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025), Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)
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Strategi ED 3.2

Menambah Penggunaan E-Commerce Di Dalam Pemasaran Produk

Desa

Perniagaan dapat diperkembangkan melalui penggunaan ruang maya untuk memperkenalkan
produk atau khidmat kepada pengguna dan pihak berkaitan. Dasar ini menyokong usaha yang
sedang dijalankan untuk meluaskan aplikasi e-commerce kepada usahawan desa dari semua sektor
ekonomi. Latihan harus disediakan dalam strategi pemasaran termasuklah pemilihan platform
e-commerce yang sesuai (jumlah trafik), persediaan untuk pembayaran dalam talian dan
sebagainya. Konsep tempahan awal juga boleh dilaksanakan untuk memudahkan pengusaha
homestay, pemandu pelancong, pertunjukan kebudayaan, penjualan buah-buahan dan sayur-
sayuran mendapatkan produk ketika diperlukan. Kerjasama antara usahawan teknologi dan
usahawan desa harus digalakkan supaya memanfaatkan semua pihak. Selain itu, Kerajaan telah
memperuntukkan RM1.2 bilion kepada Suruhanjaya Komunikasi dan Multimedia Malaysia (SKMM)
untuk menawarkan jalur lebar berkelajuan tinggi di kawasan desa mulai 2016. Ini adalah usaha
berterusan pihak Kerajaan untuk meningkatkan pembangunan e-dagang produk ekonomi desa di
Malaysia.

Faktor Halangan Penggunaan E-commerce Dalam Ekonomi Desa

5 Kurang kemahiran dalam bidang ICT
19.6%

Kos dan kualiti perkhidmatan internet yang
PKS menggunakan mahal dan kurang memuaskan di kawasan

platform e-commerce
untuk membantu
perniagaan mereka
dikenali oleh pengguna

desa yang tertentu

Kos pembungkusan dan pengeposan

barang adalah mahal dan rumit diuruskan

Kaedah pembayaran elektronik masih
kurang digunakan, kurang percaya
kepada pembeli yang tidak dikenali.
Sumber: SME Corp. Malaysia, Banci Suku Tahun Ke-3, 2015.

Agensi yang terlibat dengan usahasama

dengan SME Corp. Malaysia
Syarikat
i g emberi . .
kﬁ?;g; T (e Malaysia berada di kedudukan
yang e-shops Yo, ket| a
terlibat " . . g
N — iﬂ' att dari segi kadar pertumbuhan
v erknidmatan q 0
: (SMEC‘ORP tglekomunikasi membeli-belah mudah alih
:' N di Asia, iaitu
: Sebagai agensi . . 0
*  peneraju pembangunan : leblh 20 /O Setahun .
k PKS dan mempunyai Sumber: PWC, Global Entertai t and Medi
kS R umber: , Global Entertainment an eala
X B ird Party Outlook 2013-2016, Zenith Optimedia, June, 2014.
o pelag Hala Tuju E Third Part
. ommerce Acquirer
(TPA)

.
L] .
RELT TS L A
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Meningkatkan penggunaan e-commerce untuk pemasaran dan pengurusan permintaan
dalam usaha menjangkaui pasaran nasional dan global

Bagi sesebuah kawasan desa, pengusaha boleh mengambil inisiatif untuk melantik atau menggaji
individu khusus untuk menguruskan aspek e-dagang ini, berbekalkan latihan yang lengkap dan
minat yang mendalam kepada ICT.

v' Menggunakan platform perniagaaan e-commerce sedia
ada seperti mudah.my, lelong.com, ebay.com, zalora.com,

lazada.com dan lain-lain.
!
. v

Melancarkan kedai online sendiri menggunakan alamat
@ A web sendiri seperti Easyshop, Opencart, lot.my, shopify,
sitegiant, kedaionlinez dan lain-lain.

v' Memperkenalkan diri mereka menerusi laman web yang
popular serta blog yang mempunyai ramai pengikut.

v" Menumpukan pasaran jualan bisnes online melalui laman
sosial media seperti Facebook, Telegram, Instagram dan

Whatsapp
Indikat Fasa A .
Langkah-langkah Pelr]algsgnc;;n Pelaksanaan | Agensi Pelaksana Pergzrllf;u

« Bilangan Voo N e JKKK o KKLW
ED3.2A: kampung yang e Pejabat Daerah
Meningkatkan penggunaan e- mempunyai dan Tanah
commerce untuk pemasaran infrastruktur dan ¢ SME Corp.
dan pengurusan permintaan latihan Malaysia
dalam usaha menjangkaui keusahawanan e MaGIC
pasaran nasional dan global. e-commerce.

Grid Tipologi
Ul 028 UR IREIRS R6

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025), Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)
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Strategi ED 3.3

Membudayakan Penggunaan Produk Desa Di Kalangan Masyarakat
Umum

Perniagaan dapat diperkembangkan melalui penggunaan ruang maya untuk memperkenalkan
produk atau khidmat kepada pengguna dan pihak berkaitan. Latihan harus disediakan dalam
strategi pemasaran termasuklah pemilihan platform e-commerce yang sesuai (jumlah trafik),
persediaan untuk pembayaran dalam talian dan sebagainya. Konsep tempahan awal juga boleh
dilaksanakan untuk memudahkan pengusaha homestay, pemandu pelancong, pertunjukan
kebudayaan, penjualan buah-buahan dan sayur-sayuran mendapatkan produk ketika diperlukan.
Kerjasama antara usahawan teknologi dan usahawan desa harus digalakkan supaya
memanfaatkan semua pihak.

Menganjurkan pameran, pesta makanan dan lokasi warisan, festival kebudayaan dan
ekspo pelancongan antarabangsa

Terdapat beberapa kaedah dalam mempromosikan produk desa secara lebih meluas antaranya:

Mengadakan ik "
i akanan atau

festival makanan roduk kraf Pameran dan Pendedahan

tempatan dan P pertandingan :

pelbagai program tangan desa i o] dqlam

lain boleh disusun dipasarkan oleh muda dan meda

dengan kerjasama rangkaian hotel T elektronik dan
d dna<skana media sosial.

badan NGO dan e ES0IELT sekolah

pihak swasta seluruh negara
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Mengadakan promosi produk dengan media elektronik, bercetak dan sosial serta
penggiat filem dan drama

Terdapat banyak contoh filem terkenal yang menonjolkan makanan tradisi setempat di dalam
penceritaan dan ini seterusnya menarik minat penonton untuk mencuba atau mencari makanan
yang sama. Rangkaian televisyen swasta atau kabel seperti Asian Food Channel, Food Network
juga mempunyai begitu banyak rancangan masakan yang memaparkan resepi tradisional dan
tempat makanan yang istimewa.

Bagi mengkomersialkan makanan tradisional,
pakej bungkusan perlulah unik dan mampu
menarik minat pembeli antarabangsa selain
daripada kualiti makanan yang dipasarkan.
Selaras dengan agenda memajukan industri
desa, PKS boleh dikhususkan kepada satu

produk seperti kilang membuat mee sanggol,
pelbagai jenis kerepek, sos tomato, keropok
lekor dan sebagainya. Pengusaha kilang
dapat menjual hasil keluaran bukan sahaja
kepada masyarakat desa tetapi kepada
pelancong dalam dan luar negara. Malaysia

Terdapat lebih daripada
150 jenis makanan rakyat
Malaysia
termasuk lauk-pauk dan kuih-muih telah
diwartakan sebagai
Makanan Warisan Kebangsaan

mempunyai pelbagai jenis makanan yang di bawah
telah diwartakan sebagai Makanan Warisan Akta Warisan Kebangsaan 2005
Kebangsaan di bawah Akta Warisan (Akta 645).

Kebangsaan 2005 (Akta 645). Pihak
Kerajaan wajar memperkenalkan makanan
warisan kepada masyarakat termasuk
pelancong dalam dan luar negara dengan
menganjurkan pameran dan pesta makanan
warisan bagi mempromosikan makanan
warisan kepada semua lapisan masyarakat.

Produk berasaskan ekonomi desa dan warisan desa mampu dijadikan produk pelancongan dan
memberi impak positif kepada pendapatan penduduk desa. Warisan ketara seperti kawasan
bersejarah, monumen dan bangunan mudah dikomersialkan kerana berbentuk fizikal dan mudah
dikunjungi. Bangunan bersejarah boleh dipulihkan sebagai hotel, galeri, cafe, restoran atau premis
perniagaan yang mampu menjana pendapatan negara. Warisan tidak ketara seperti muzik,
nyanyian, lagu rakyat, tradisi lisan, puisi, tarian, seni pementasan, seni pertahanan, makanan,
permainan tradisi dan perubatan tradisional boleh dijadikan produk pelancongan, namun kurang
dikomersialkan. Justeru, pihak Kerajaan melalui agensi-agensinya boleh mempelbagaikan produk
pelancongan warisan tidak ketara bagi tujuan pengkomersialan dan pemasaran ke peringkat
antarabangsa. Ini boleh dilaksanakan secara rasmi atau tidak rasmi melalui laman sesawang dan
program masakan antarabangsa.
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Agensi
Pemantau

Indikator
Pelaksanaan

Agensi
Pelaksana

Fasa
Pelaksanaan

Langkah-langkah

« Bilangan Voo N e KKLW o KKLW
ED3.3A: kampung e Kementerian
Menganjurkan pameran, pesta yang terlibat Pelancongan
makanan dan lokasi warisan, dalam dan
festival kebudayaan dan ekspo aktiviti Kebudayaan
pelancongan antarabangsa. sedemikian Malaysia
sekurang- Kementerian
kurang 2 kali Komunikasi
Malaysia
BUEN [U2] urR RN RS R6 (KKM)
« Bilangan v NN JKKK o KKLW
ED3.3B: kampung Pejabat . Kemen;eria_n
Mengadakan promosi produk yang Daerah dan Komunikasi
dengan media elektronik, mendapat Tanah dan . .
bercetak dan sosial serta PEREEEEE Perbadanan Multimedia
penggiat filem dan drama. — Kemajuan Malaysia
secara Filem Nasional
khusus untuk Malaysia
promosi. (FINAS)

Grid Tipologi

MU "U21 ur BREN Rs R6

* Nota : Fasa 1 (Tahun 2017 — 2020), Fasa 2 (Tahun 2021 — 2025), Fasa 3 (Tahun 2026 — 2030)
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